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Warszawa, dnia 01.07.2025r.

ZAPYTANIE OFERTOWE

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie warsztatéw oraz
opracowanie strategii komunikacji projektu ,Nauka. Sprawdza”.

Projekt ,Nauka. Sprawdza” finansowany jest przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego. Opis projektu stanowi zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

I. ZAMAWIAJACY | PLATNIK

Zamawiajacy: Centrum Wspoétpracy i Dialogu Uniwersytetu Warszawskiego,
Al. Ujazdowskie 4, 00-478 Warszawa, tel. 22 554 07 35.

Ptatnik: Uniwersytet Warszawski, ul. Krakowskie Przedmiescie 26/28,
00-927 Warszawa, NIP 5250011266, REGON 000001258.

Il. TERMIN | MIEJSCE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Termin realizacji zamoéwienia (umowy): od dnia podpisania umowy do 15.08.2025r.

Termin oddania gotowego dokumentu strategii: 15.08.2025 r.

Doktadne terminy i godziny realizacji warsztatéw zostang ustalone z Wykonawcg w trybie
roboczym. Realizacja warsztatéw powinna zakonczy¢ sie do dnia 18.07.2025 r.

Miejsce przeprowadzenia warsztatéw: Strefa Inkubatora, ul. Dobra 55/56, Warszawa.

ll. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie warsztatow oraz
opracowanie strategii komunikacji projektu ,,Nauka. Sprawdza”.

1) Przygotowanie i przeprowadzenie warsztatu dla Zamawiajacego

Przygotowanie szczegdtowego programu warsztatu, wybdér metodologii zaje¢ zostanie
poprzedzony konsultacjami Wykonawcy z Zamawiajgcym. Wykonawca przygotuje,
przeprowadzi, bedzie odpowiedzialny za moderacje 5 spotkan warsztatowych, kazde po
minimum 1 godz., w ktérych udziat wezmg czionkowie zespotu Zamawiajgcego (maksymalnie
12 osob).

Gtéwnym celem tego etapu zamodwienia jest przeprowadzenie catodziennego warsztatu,
ktérego celem bedzie opracowanie spdjnego i skutecznego dokumentu strategicznego, ktéry
bedzie stanowit podstawe do realizacji wszelkich dziatarh komunikacyjnych w ramach projektu.
Przed przystgpieniem do realizacji tego etapu przedmiotu zamowienia Zamawiajgcy dostarczy
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niezbedne materiaty, dokumenty, zatozenia projektu ,Nauka. Sprawdza” potrzebne do
przygotowania strategicznych warsztatéw koncepcyjnych.

2) Opracowanie strategii komunikacji projektu ,,Nauka. Sprawdza”

Strategia komunikacji, jej zatozenia i cele zostanie opracowana podczas strategicznych
warsztatow koncepcyjnych przygotowanych i przeprowadzonych przez Wykonawce. Na
podstawie wnioskéw, materiatéw, danych wypracowanych podczas warsztatow Wykonawca
opracuje dokument ostateczny strategii komunikacji dla projektu ,Nauka. Sprawdza”.
Dokument strategii komunikacji powinien powstaé na podstawie koncepcji oraz wnioskow,
materiatdbw opracowanych podczas strategicznych warsztatéw koncepcyjnych oraz zatozen
i celow projektu ,Nauka. Sprawdza”.

Wykonawca uzgodni ksztalt i zakres dokumentu z Zamawiajgcym oraz wezmie pod uwage
wskazowki i uwagi Zamawiajgcego.

Dokument strategii komunikacji powinien zawieraé:

— analize otoczenia komunikacyjnego projektu, identyfikacje grup docelowych, ryzyk
komunikacyjnych;

— harmonogram i plan dziatan komunikacyjnych w projekcie ,Nauka. Sprawdza”;

— kluczowe przekazy i narracje;

— okreslenie celow komunikacyjnych projektu;

— okreslenie kluczowych komunikatow i kanatoéw z uzasadnieniem wyboru;

— wskazniki monitoringu i ewaluacji do monitorowania efektow dziatan
komunikacyjnych.

Zakres dziatan Wykonawcy:

1. Konsultacje z Zamawiajgcym w celu przygotowania programu strategicznych
warsztatdéw koncepcyjnych dla zespotu Zamawiajgcego. 5 spotkan konsultacyjnych
z przedstawicielami i ekspertami Zamawiajgcego
Przygotowanie programu warsztatéw (agenda, metody pracy, ¢wiczenia, dyskusje).
Zapewnienia 2 osOb prowadzgcych warsztaty.

Zapewnienie materiatow szkoleniowych dla uczestnikow.

Zrealizowanie warsztatu strategicznego stacjonarnie pod wskazanym adresem
(prowadzenie, moderacja i podsumowanie warsztatu min. 8 godz.).

6. Podsumowanie i ewaluacja warsztatow.

7. Opracowanie dokumentu strategii komunikacji projektu ,Nauka. Sprawdza”.

akrwbd

Prawa Autorskie

Zamawiajgcy wymaga, aby Wpykonawca, w ramach wynagrodzenia za realizacje
przedmiotowego zamodwienia, przenidost na Zamawiajgcego cato$¢ autorskich praw
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majgtkowych do wszystkich materiatéw szkoleniowych, prezentacji, skryptow, ¢Ewiczen,
materiatdbw wideo, audio oraz wszelkich innych opracowan (dalej zwanych ,Materiatami”)
wytworzonych w ramach realizacji niniejszego zamowienia.

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca, w ramach wynagrodzenia za realizacje
przedmiotowego zamodwienia, przenidost na Zamawiajgcego cato$¢ autorskich praw
majgtkowych do Strategii Komunikacji, wszelkich towarzyszacych jej analiz, raportow,
prezentacji, grafik, koncepcji kreatywnych oraz innych opracowan (dalej zwanych ,Dzietem”),
wytworzonych w ramach realizacji niniejszego zamowienia.

Przeniesienie praw autorskich nastgpi z chwilg odbioru Dziet (lub ich poszczegdlnych czesci,
jesli dotyczy) na podstawie protokotu odbioru i bedzie obejmowac¢ wszystkie znane w chwili
zawarcia umowy pola eksploatacji.

W ramach realizacji przedmiotu zamoéwienia, Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu w.w
dzieta w wersji elektronicznej. Wszystkie dokumenty zostang przekazane w wersji
edytowalnej, umozliwiajgcej Zamawiajgcemu dalsze modyfikowanie i adaptowanie tresci.
Preferowane formaty: tekstowe- Microsoft Word (.docx), Google Docs (do pobrania jako
.docx), lub réwnowazne; prezentacje - Microsoft PowerPoint (.pptx), Google Slides (do
pobrania jako .pptx), lub réownowazne; dane- Microsoft Excel (.xIsx), Google Sheets (do
pobrania jako .xlIsx), lub rownowazne (dla wszelkich analiz danych itp.); grafiki i diagramy-
stanowigce integralng czes¢ dokumentéw w uniwersalnych formatach (.jpg, .png) w wysokiej
rozdzielczosci.

Dokumenty zostang przekazane Zamawiajgcemu za posrednictwem poczty elektronicznej lub
poprzez udostepnienie bezpiecznego linku do chmury (np. Google Drive, OneDrive, Dropbox),
z ktérej Zamawiajgcy bedzie mogt je pobrac.

Wykonawca wskaze w Formularzu ofertowym na czas realizacji ustugi osobe
dedykowana do kontaktu z Zamawiajacym i odpowiadajgcg na biezgce zgtoszenia ze
strony Zamawiajacego.

IV. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OCENA ICH SPELNIENIA

1. O udzielenie zaméwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktdrzy nie podlegajg wykluczeniu
z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r.
0 szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2022 r. poz. 835).

2. O udzielenie zaméwienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunek udziatu
w postepowaniu dotyczacy dysponowania do realizacji zamoéwienia (do
przygotowania i przeprowadzenia warsztatbw oraz sporzadzenia strategii
komunikacji) dwoma osobami, z ktorych kazda w okresie pieciu lat przed terminem
skladania ofert nalezycie opracowata co najmniej 2 strategie komunikacji dla
podmiotéw publicznych lub prywatnych, za kwote minimum 15 000 ztotych brutto
za kazda strategie.

3. Ocena braku podstaw wykluczenia oraz spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu,
okreslonych w ust. 1 i 2, dokonana zostanie zgodnie z formutg ,spetnia—nie spetnia”
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w oparciu o dokumenty przekazane przez Wykonawce, zgodnie z pkt. V ust. 3 ppkt 3
zapytania ofertowego.

4. Z tresci zatgczonych dokumentéw musi jednoznacznie wynikac¢, iz wykonawca spetnit
wyzej wymienione warunki oraz nie podlega wykluczeniu na podstawie przestanki, o ktérej
mowa w ust. 1.

5. Brak wykazania przez wykonawce braku podstaw wykluczenia oraz spetnienia
ktéregokolwiek z warunkoéw udziatu w postepowaniu, okreslonych w ust. 12, skutkowaé
bedzie nierozpatrzeniem jego oferty na dalszym etapie badania.

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

2.  Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez Wykonawce
wiecej niz jednej oferty, zadna z ofert nie zostanie rozpatrzona w dalszym badaniu.

3. Oferta musi zawiera¢:

1) Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym zatgcznik nr 2 do zapytania
ofertowego, zawierajgcy:

a) oznaczenie Wykonawcy (nazwa / firma i siedziba, imie i nazwisko, adres
zamieszkania — w przypadku oséb fizycznych),

b) cene wraz z podatkiem VAT, podang cyfrowo

c) os$wiadczenia dotyczgce pozacenowych kryteriow oceny ofert,

d) pozostate oswiadczenia.

Brak Formularza ofertowego skutkowat bedzie nierozpatrzeniem oferty Wykonawcy na

dalszym etapie badania i oceny ofert. Formularz ofertowy nie podlega uzupetnieniu.

2) Koncepcje strategii komunikacji, zgodnie z wzorem stanowigcym zatgcznik nr 3 do
zapytania ofertowego.

Brak koncepcji strategii komunikacji skutkowat bedzie nierozpatrzeniem oferty
Wykonawcy na dalszym etapie badania i oceny ofert. Koncepcja nie podlega
uzupetnieniu.

3) Oswiadczenie sktadane w celu wykazania spetnienia warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz braku podstaw wykluczenia, zgodnie z wzorem stanowigcym
zatgcznik nr 4 do zapytania ofertowego, zawierajgce:

- Oswiadczenie wykonawcy o braku podstaw wykluczenia z postepowania na podstawie
art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. 0 szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie
bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2022 r. poz. 835);

- Wykaz osob w celu wykazania spetnienia warunku udziatu w postepowaniu, o ktérym
mowa w punkcie IV ust. 2

4. Wykonawca moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac oferte.
5. Zamawiajgcy informuje, iz oferty sktadane w postepowaniu sg jawne.
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6. Oferta nie podlega uzupetnieniu w zakresie Formularza ofertowego oraz Koncepciji
strategii komunikacji. Nieztozenie tych dokumentéw skutkowac bedzie nierozpatrzeniem
oferty Wykonawcy na dalszym etapie badania i oceny ofert.

7. Zamawiajgcy ma prawo wezwa¢ do jednokrotnego uzupetnienia pozostatych
dokumentéw, ktorych Wykonawca nie ztozyt lub ztozyt, ale sg one niepoprawne.

8. Nieuzupetnienie dokumentu na wezwanie Zamawiajgcego lub uzupetnienie go niezgodnie
z wezwaniem albo wymaganiami Zamawiajgcego okreslonymi w zapytaniu ofertowym,
skutkowac¢ bedzie nierozpatrzeniem oferty Wykonawcy na dalszym etapie badania i oceny
ofert.

9. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze wzywac wielokrotnie Wykonawcow do
wyjasnien dotyczgcych tresci ztozonych ofert.

V. INFORMACJA O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIE OSWIADCZEN | DOKUMENTOW

1. Osobg uprawniong do kontaktéw z wykonawcami jest Anna Zmijewska.
2. Zamawiajgcy dopuszcza porozumiewanie sie drogg mailowg na adres e-mail:
nauka.sprawdza@cwid.uw.edu.pl

VI. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca jest zwigzany ofertg przez 30 dni poczgwszy od dnia uptywu terminu sktadania
ofert.

VII. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

1. Oferty sktada sie za posrednictwem poczty elektronicznej - e-mail:
nauka.sprawdza@cwid.uw.edu.pl

2. Termin sktadania ofert uptywa dnia 08.07.2025 r. do godz. 12:00.

3. Zamawiajacy nie rozpatrzy ofert, ktére wptyng po terminie sktadania ofert.

VIII. OPIS SPOSOBU OBLICZANIA CENY OFERTY

1. Cena brutto oferty powinna zawiera¢ wszystkie koszty, jakie Zamawiajgcy bedzie musiat
poniesc przy realizacji zamdwienia z uwzglednieniem podatku od towaréw i ustug VAT,
kosztéw transportu do siedziby zamawiajgcego, innych optat i podatkéw - z uwzglednieniem
ewentualnych upustéw i rabatow.

2. Zamawiajgcy wymaga, aby wszystkie ceny byty podane z zaokragleniem do dwoch miejsc
po przecinku zgodnie z matematycznymi zasadami zaokraglania, tj.:

1) utamek konczgcy sie cyfrg od 0 do 4 zaokragli¢ nalezy w dot,
2) utamek konczacy sie cyfrg od 5 do 9 zaokragli¢ nalezy w gére.

Centrum Wspétpracy i Dialogu Uniwersytetu Warszawskiego
Aleje Ujazdowskie 4, 00-478 Warszawa

Projekt ,Nauka sprawdza”

biuro: ul Dobra 56/66, 00-312 Warszawa

tel.: (22) 552 00 50

nauka.sprawdza@cwid.uw.edu.pl

Projekt finansowany ze Srodkéw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa WyzZszego.



mailto:nauka.sprawdza@cwid.uw.edu.pl

= Minister Nauki Ae
i Szkolnictwa Wyzszego )

2 Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego

UG * UNIWERSYTET | CeNruM
‘1;;,,,\ (o /o WARSZAWSKI | ipiaocu

3. Cena powinna by¢ wyrazona w ztotych polskich, nie dopuszcza sie prowadzenia rozliczen
w walutach obcych.

IX. OPIS KRYTERIOW | SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY OFERTY

1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiajgcy kierowat sie bedzie nastepujgcymi
kryteriami i ich wagami:
Cena oferty brutto (C) - 60% (60 pkt)
Koncepcja strategii komunikacji (K) - 30% (30 pkt)
Doswiadczenie oséb skierowanych do realizacji zaméwienia (D) - 10 % (10 pkt)
1 % =1 pkt
2. Sposob dokonania oceny:

KRYTERIUM CENA

Maksymalng liczbe punktéw (60 pkt) zdobedzie oferta o najnizszej cenie.
Pozostate oferty bedg punktowane wedtug wzoru:
Cn
C= — x60
Co
C — oznacza ilo$¢ punktow uzyskanych w kryterium CENA (z doktadnoscig do dwdch
miejsc po przecinku
Cn — 0znacza cene brutto najnizszej oferty
Co— 0znacza cene brutto oferty ocenianej

KRYTERIUM KONCEPCJA STRATEGII KOMUNIKACJI

Koncepcja strategii w formie dokumentu, powinna zosta¢ ztozona przez Wykonawce wraz
z ofertg. Koncepcja powinna by¢ spisana w sposob logiczny, zwiezty i zrozumiaty (posiadaé
spis tresci, strukture); zwiera¢ sprecyzowane cele oraz instrukcje (plan) jak je osiggnac;
zawiera¢ rekomendacje dot. wdrozenia strategii, przetozenia idei na dziatania; okresla¢
rezultaty (efekty) realizacji komunikacji w projekcie ,Nauka. Sprawdza”.

Wykonawca otrzyma:

0 punktéw - brak koncepciji, koncepcja zbyt ogdlna. Brak analizy sytuacji zastanej, trendow,
benchmarkingu. Brak narzedzi i kanatéw komunikacji projektu lub sg one zle dobrane. Brak
przyktadow jakichkolwiek kreatywnych rozwigzan czy dziatan niestandardowych w projekcie.
Strategia, nie uwzglednia kluczowych dziatann projektu ani grupy docelowej.. Nie zawiera
harmonogramu, szacowanych kosztow. Nie okresla w jaki sposob mozna mierzy¢ KPI lub KPI
sg niemierzalne i niezgodne z celami projektu.
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10 punktéw- koncepcja jest poprawna. Koncepcja zawiera podstawowe elementy analizy, ale
sg one powierzchowne - ogélnikowy opis sytuacji, brak gtebszej analizy trendow,
benchmarkingu Strategia definiuje gtéwne cele projektu.. Koncepcja zawiera podstawowe
kanaty i narzedzia komunikacji projektu bez uzasadnienia ich wyboru. Zakres koncepciji jest
niepetny, dominuje jeden typ dziatan. Koncepcja zawiera ogolng propozycje harmonogramu,
podziat budzetu i oszacowanie kosztow, nie podaje szczegdtow. Okresla pomiar dziatan
poprzez ilosciowe wskazniki KPI, pomija wskazniki jakosciowe, nie precyzuje narzedzi do ich
oceny.

20 punktoéw - - dobrze przemyslana, spdjna, zgodna z celami projektu koncepcja. Koncepcja
zawiera dobrze przygotowang analize sytuacji zastanej, kluczowych trendéw, benchmarkingu.
Podane wnioski sg logiczne. Koncepcja uwzglednia kluczowe dziatania projektu, dobrze
sprecyzowany wynik warsztatu. Gtéwne cele komunikacyjne projektu sg jasno i precyzyjnie
zidentyfikowane. Potrafi wykaza¢, ze ma wiedze o odpowiednich narzedziach i kanatach
komunikacji adekwatnych do grup odbiorcéw. Koncepcja warsztatéw proponuje szczegétowy
harmonogram dziatan, realistyczne oszacowanie kosztow oraz wstepny, logiczny podziat
budzetu dziatan. Okresla pomiar dziatarn w rozbiciu na wskazniki KPI ilosciowe i jako$ciowe
dotyczgce warsztatu. Wskazuje narzedzia do ich oceny, ale ich zastosowanie jest opisane
W sposob ogdiny.

30 punktow-

- dobrze przemyslana, spdjna, zgodna z celami projektu koncepcja. Koncepcja zawiera dobrze
przygotowang analize sytuacji zastanej, kluczowych trendéw, benchmarkingu. Podane wnioski
sg logiczne. Koncepcja uwzglednia kluczowe dziatania projektu, dobrze sprecyzowany wynik
warsztatu. Gtéwne cele komunikacyjne projektu sg jasno i precyzyjnie zidentyfikowane. Potrafi
wykazaé, ze ma wiedze o odpowiednich narzedziach i kanatach komunikacji adekwatnych
do grup odbiorcéw. Koncepcja warsztatow proponuje szczegdtowy harmonogram dziatan,
realistyczne oszacowanie kosztéw oraz wstepny, logiczny podziat budzetu dziatan. Okresla
pomiar dziatah w rozbiciu na wskazniki KPI ilosciowe i jakosciowe dotyczgce warsztatu.
Wskazuje narzedzia do ich oceny, ale ich zastosowanie jest opisane w sposob ogdlny.
Zaoferowana przez Wykonawce Strategia zawiera dodatkowe opracowania przydatne
w realizacji strategii komunikacji nie ujete w ww. oczekiwaniach Zamawiajgcego.

Oceny w powyzszym kryterium dokona co najmniej 3 osobowa komisja na podstawie
indywidualnych kart oceny ofert. W razie rozbieznosci w indywidualnych ocenach cztonkéw
komisji co do liczby otrzymanych w kryterium punktow, decydujgcy gtos ma
przewodniczgcy komisji, ktéry decyduje o ostatecznej liczbie pkt uzyskanych przez
Wykonawce w.w. kryterium.
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KRYTERIUM DOSWIADCZENIE OSOB SKIEROWANYCH DO REALIZACJI ZAMOWIENIA

Zamawiajacy przyzna punkty w kryterium dodwiadczenie oséb skierowanych do realizacji
zamowienia (przygotowanie i przeprowadzenie warsztatéw oraz sporzgdzenia strategii), jezeli
Wykonawca wskaze, ze dysponuje do realizacji zamowienia dwoma osobami, z ktorych kazda
w okresie pieciu lat przed terminem sktadania ofert nalezycie opracowata co najmniej 3
strategie komunikacji dla podmiotéw publicznych lub prywatnych, za kwote minimum 15 000
ztotych brutto za kazda strategie.

Za kazdag nalezycie przygotowang strategie komunikacyjng (ponad dwie wykazane na
spetnienie warunku udziatu w postepowaniu, Zamawiajgcy przyzna po 2, punkty, jednakze
tgcznie nie wiecej niz 10 punktdéw, zgodnie z ponizszym wykazem:

3.

4.

5.

0 pkt - 2 opracowane strategie komunikacyjne (wymagane w ramach spetnienia warunku
udziatu w postepowaniu)

2 pkt - 3 opracowane strategie komunikacyjne

4 pkt - 4 opracowane strategie komunikacyjne

6 pkt - 5 opracowanych strategii komunikacyjnych

8 pkt - 6 opracowanych strategii komunikacyjnych

10 pkt - 7 i wiecej opracowanych strategii komunikacyjnych.

Ocena ofert w zakresie przedstawionych wyzej kryteriow zostanie dokonana w skali
stupunktowej wg wzoru:

P=C+K+D

gdzie:

P — catkowita liczba punktow uzyskanych przez badang oferte,

C — liczba punktow uzyskanych przez badang oferte w kryterium ,cena”,

K — liczba punktéw uzyskanych przez badang oferte w kryterium ,koncepcja strategii
komunikacji”

D — liczba punktow uzyskanych przez badang oferte w kryterium ,do$wiadczenie oséb
skierowanych do realizacji zamowienia”

Punktacja przyznawana ofertom w poszczegolnych kryteriach bedzie liczona
z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.

Zamawiajgcy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiadaé bedzie
wszystkim wymaganiom przedstawionym w zapytaniu ofertowym i zostanie oceniona jako
najkorzystniejsza w oparciu o podane kryteria.

Oferta, ktéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktéw w oparciu o podane kryteria, zostanie uznana
za najkorzystniejszg. Pozostate oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z malejgcy iloscia
punktéw.
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7. Do realizacji zamoéwienia zaproszony zostanie Wykonawca, ktory uzyska najwyzszg ilosé
punktéw.

8. Jezeli nie mozna wybrac najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteribw oceny ofert, Zamawiajgcy wybiera
sposrod tych ofert oferte, ktora otrzymata najwyzszg ocene w kryterium o najwyzszej
wadze.

9. Jezeli oferty otrzymatly takg samg ocene w kryterium o najwyzszej wadze, Zamawiajgcy
wybiera oferte z najnizszg ceng lub najnizszym kosztem.

10. Jezeli nie mozna dokona¢ wyboru oferty w sposob, o ktérym mowa w ust. 9,
Zamawiajacy wzywa Wykonawcow, ktérzy ztozyli te oferty, do zlozenia w terminie
okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych zawierajgcych nowg cene.

11. Zamawiajgce niezwilocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty przekazuje
Wykonawcom, ktorzy ztozyli oferty informacje o liczbie przyznanych wszystkim ofertom
punktéw w kazdym z ww. kryteriéw oceny ofert.

X. INFORMACJA O UDZIELENIU ZAMOWIENIA

1. Zamawiajgcy niezwiocznie po zawarciu umowy przekazuje Wykonawcom, ktorzy
odpowiedzieli na zapytanie ofertowe informacje o udzieleniu zamowienia.

2. W informaciji o udzieleniu zamowienia podaje sie nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe lub
miejsce prowadzenia dziatalnosci gospodarczej albo miejsce zamieszkania wybranego
Wykonawcy, a takze cene wybranej oferty.

Xl. INFORMACJA O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE PO
WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY

1. Przed zawarciem umowy wykonawca, ktérego oferta zostata uznana za najkorzystniejsza,

przekaze Zamawiajgcemu nastepujgce informacje dotyczace:

1) os6b, ktére bedag podpisywaé umowe,

2) os6b do konsultowania spraw merytorycznych i koordynowania wspétpracy oraz
kontroli przebiegu realizacji umowy.

2. Nieusprawiedliwione niestawienie sie¢ Wykonawcy w wyznaczonym przez zamawiajgcego
terminie, zamawiajgcy traktowaé bedzie jako nieprzystgpienie do zawarcia umowy
z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy.

3. Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana, bedzie uchylat sie od zawarcia umowy
w sprawie zamodwienia publicznego, Zamawiajgcy moze dokona¢ wyboru oferty
najkorzystniejszej sposrod pozostatych ofert, bez przeprowadzenia ich ponownego
badania i oceny albo zamkng¢ postepowanie.

XIl. WARUNKI PLATNOSCI
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Rozliczenie za realizacje ustugi nastgpi po realizacji catosci przedmiotu zamowienia na
podstawie faktury z odroczonym terminem ptatnosci tj. 30 dni od daty realizacji catosci
przedmiotu zamdwienia na podstawie pozytywnego protokotu odbioru bez zastrzezeh.

XIlll. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L127/2018
z dnia 23.05.2018 r.), dalej ,RODQO”, Zamawiajgcy informuje, zZe:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Uniwersytet Warszawski
ul. Krakowskie Przedmiesécie 26/28, 00-927 Warszawa,

inspektorem ochrony danych osobowych w Uniwersytecie Warszawskim jest Pan
Dominik Ferenc, kontakt: iod@adm.uw.edu.pl tel: 22 55 22 042;

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO
wcelu zwigzanym 2z niniejszym postepowaniem o udzielenie zamdwienia
publicznego;

odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby Ilub podmioty,
przetwarzajgcym dane osobowe na zlecenie administratora, a takze osobom lub
podmiotom, ktérym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania;

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres 4 lat od dnia
zakonczenia postepowania o udzielenie zamowienia, a jezeli czas trwania umowy
przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty czas trwania umowy;
obowigzek podania przez wykonawce danych osobowych bezposrednio jego
dotyczgcych oraz danych osobowych osob uczestniczgcych w postepowaniu jest
wymogiem okreslonym w zapytaniu ofertowym, zwigzanym =z udziatem
w postepowaniu o udzielenie zamdwienia.

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane
w sposo6b zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

posiada Pani/Pan:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych
Pani/Pana dotyczacych;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych
osobowych; przy czym skorzystanie z prawa do sprostowania lub
uzupetnienia nie moze skutkowaé zmiang wyniku postepowania
0 udzielenie zamowienia publicznego ani zmiang postanowien umowy
w sprawie zamowienia publicznego oraz nie moze naruszac integralnosci
protokotu oraz jego zatgcznikow;

c) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych
mowa wart. 18 ust. 2 RODO <Wyjasnienie: prawo do ograniczenia
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przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,
w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na
wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego>;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych
Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO;

9) nie przystuguje Pani/Panu:

a) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20
RODO;

c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania
danych osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana
danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

XIV. POSTANOWNIENIA KONCOWE

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru
najkorzystniejszej oferty, na kazdym jego etapie, bez podania przyczyny.

2. Od czynno$éci dokonanych przez Zamawiajgcego w toku niniejszego postepowania, w tym
czynnosci wyboru najkorzystniejszej oferty oraz zamkniecia postepowania, Wykonawcom
nie przystuguje odwotanie.

3. W sprawach nieuregulowanych w zapytaniu ofertowym majg zastosowanie przepisy ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

4. Zatgcznikami do niniejszego zapytania ofertowego s3a:

1) Opis projektu Nauka. Sprawdza
2) wzér Formularza ofertowego,
3) wzér Koncepciji strategii komunikaciji,

wzor Oswiadczenia w sprawie spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu oraz braku

podstaw wykluczenia.
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